
CRÉATION D’ENTREPRISE

Pré-requis

•	Avoir envie d’entreprendre

Durée

•	Une journée de 9h00 à 17h00

ATELIER STRATÉGIE 
COMMERCIALE ET MARKETING

Public

•	Personnes ayant un projet de 
création, reprise d’entreprise, salariés, 
demandeurs d’emploi, étudiants...

Objectifs

•	Réaliser le diagnostic et l’analyse de 
son entreprise / environnement

•	Déterminer et planifier sa stratégie 
marketing et commerciale

•	Traduire sa stratégie en plan d’actions 
opérationnel

•	Comprendre le mix-marketing, savoir 
opérer des choix et en évaluer 
l’incidence sur le développement de 
l’entreprise :  
Produit - Service /Publicité - 
Promotion - Communication/ 
Distribution - Ventes / Prix 

•	Réaliser un argumentaire de vente 
cohérent 

•	Savoir mettre en oeuvre les 3 piliers du 
développement commercial

Tarifs de la formation

•	99 €

Intervenants

•	Des conseillers en création / reprise 
d’entreprise de votre CCI

Délai et modalités d’accès

•	Contactez votre CCI pour obtenir plus 
de renseignements sur les modalités 
et délai d’accès.

Modalité d’évaluation

•	Aucune

Contact

Lucie MIREBEAU
service.appui@poitiers.cci.fr
05 49 60 34 63

Détérminez le meilleur positionnement pour votre entreprise

Calendrier

Programmation 2026

POITIERS
CCI de la Vienne

Campus 120 - 120 rue du Porteau 
 86000 Poitiers

•	Vendredi 13 mars 2026
•	Mardi 23 juin 2026
•	Mercredi 21 octobre 2026



www.poitiers.cci.fr
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CHAMBRE DE COMMERCE ET D’INDUSTRIE DE LA VIENNE - CAMPUS 120
120 rue du Porteau - CS80495 - 86000 POITIERS 
Tél : 05 49 60 98 00 Cofinancé par

l’Union Européenne

Programme et contenu

•	Construire la matrice de diagnostic de 
son entreprise/environnement 

•	Définir sa stratégie : se poser les 
bonnes questions 

•	Déterminer ses objectifs de vente
•	Comprendre le concept de marketing-

mix 
•	Définir et segmenter son offre 
•	Fixer son prix de vente selon des 

règles 
•	Définir la politique de communication 

et marketing : choix d’enseigne, nom, 
de marque, se faire connaître • Choisir 
ses supports de communication 

•	Rédiger son argumentaire de vente 
•	Les éléments constitutifs de la 

politique de vente et d’après-vente 
•	Construire son plan d’action global : 

planification, budget prévisionnel

Méthodes et moyens 
mobilisés

•	Contenu du diaporama diffusé 
pendant la réunion

•	Exercices et échanges de mise en 
pratique durant l’atelier

Accessibilité aux personnes en situation de handicap
Nos établissements sont engagés dans une démarche de progrès pour l’accessibilité des centres de formation, en collaboration avec le Centre Ressource Formation Handicap. Pour 
connaître la faisabilité de votre projet de formation, contactez directement notre référent handicap : cciv-formation-handicap@campus120.cci.fr


